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que afirman la complejidad del Guzmdn y la necesidad de manejar con
sumo cuidado los datos biograficos en relacién con la obra.

CArRroLL B. JoHNsoN
University of California, Los Angeles.

LOS SUPUESTOS MODELOS DE LAS EMPRESAS DE SAAVEDRA
FAJARDO Y SU CARACTER ENSAYIiSTICO

La valoracion de la obra capital de Diego Saavedra Fajardo, Idea de
un principe politico-cristiano representada en cien empresas, ha dado
lugar a las mas curiosas conclusiones. En principio, aquellos criticos que
profundizaron en su estudio estan de acuerdo en considerar a las Em-
presas —en palabras de Vicente Garcia de Diego— superior a “cuantos
libros en Espaifia y fuera de ella han tratado el mismo tema!”. La con-
tradiccion surge cuando se trata de establecer dénde radica el valor. Para
unos, siguiendo a José Maria Ibafiez Garcia, es su originalidad y enorme
erudicion lo que la hace destacar y ser digna de estudio, pero los mismos
criticos lamentan que su estilo sea seco, oscuro... Para otros, Garcia de
Diego entre ellos, la obra carece de originalidad ya que es imitacion, en-
tre otras muchas obras, de los Emblemata politica de Jacobo Bruck An-
germunt. Segun estos 1ltimos criticos, el verdadero valor radica en el
“estilo”, pero no llegan a sefialar con claridad en qué consiste tal “es-
tilo” 2.

Estoy convencido de que las Empresas constituyen una culminacion
original —tanto en su estructura y contenido como en su estilo— donde
se enlazan las tradiciones de las “divisas”, “emblemas”, “tratados politi-
cos” y la “ensayistica”.

1 Diego Saavedra Fajardo, Idea de un principe politico-cristiano representada en
cien empresas, ed. de Vicente Garcia de Diego, Madrid, 1958, t. 1, p. xxxiv. Esta opi-
nién sobre las Empresas no sélo es compartida por los hispanistas desde José Marfa
Ibdfiez Garcia (Saavedra Fajardo. Estudios sobre su vida y sus obras. Murcia, 1884) a
John C. Dowling (Diego de Saavedra Fajardo, Boston, 1977), sino que coincide con
los juicios de los estudiosos de la emblemdtica europea en el siglo xvn. Mario Praz
se expresa en los siguientes términos: “The most remarkable treatise of political
devices for the use of a prince was written by a pious layman, the Spaniard Diego
Saavedra Fajardo” (Studies in seventeenth-century imagery, Roma, 1964, p. 191).

2 Una excepcién es el libro de John C. DowriNG, El pensamiento politico-filoss-
fico de Saavedra Fajardo, Murcia, 1957, en cuyo andlisis del estilo de las Empresas
da ya énfasis a los rasgos que precisamente caracterizan lo ensayistico de la obra. La
empresa —dice Dowling— “permitié al escritor hacer la division interna por medio
de conceptos aislados en vez de seguir el desarrollo sistemdtico de su materia... El
pensamiento no sigue una linea continua. Recibe su impulso inicial de un motivo
concreto aislado. La linea se rompe o desaparece en el esfuerzo de dar mayor sentido
de vivacidad... El autor puede dejar sin desarrollar alguna linea de pensamiento,
lo cual le preocupaba poco, porque lo importante era presentar artisticamente sus
ideas” (p. 63).
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Veamos primero su estructura y contenido, para después estudiar al-
gunos aspectos de su estilo. Como punto de partida nos serviremos de la
siguiente grafica:

/ Divisas \

Emblemas * Empresas

Tratado politico

Ensayo
1 - Y

Emblemata pelitica Emgpresas
(Bruck) (Saavedra)

Es hoy dia comdn entender como sinénimos los términos ‘“‘divisas”,
“emblemas” y “empresas” —asi los usa Garcia de Diego en su edicién de
Idea de un principe politico-cristiano. Durante los siglos xvi y xvn, sin
embargo, existia, sobre todo en Italia y en Espafia, una clara distincién
entre dichos términos, a cuyo propdsito se escribieron numerosos tratados
donde se intentaba fijar las caracteristicas de lo que entonces se consi-
deré un nuevo género literario®. Las divisas, muy en boga en los si-
glos x1v y xv, son en realidad una supervivencia medieval adaptada a la
ideologia del barroco. En la época medieval formaban parte de la heral-
dica, pero con el Renacimiento salieron del amparo de los caballeros
para pasar a los hombres de letras, en conexién con la publicacién en
Italia, en 1419, de los Hieroglyphica de Horapollo. Las divisas consis-
tian en un grabado alegérico en el que no se podia representar la figura
humana en su apariencia contemporinea, y un mote breve en lengua
distinta a la del autor de la divisa, generalmente en latin. Con la publi-
caciéon de Emblematum Liber (Augsburg, 1531), de Alciato, el nuevo
“género literario” comenzé a difundirse en Europa. Con Alciato comien-
za igualmente una diversificacién, y sus emblemas, aunque se originan
en las divisas, son muy distintos a éstas. Una somera comparacion de
ambos ante los cuatro principios bésicos establecidos por Giovio en 1555,

8 De especial interés para nosotros es la obra de Paolo Giovio, Dialogo delle Im-
prese militari e amorose (1555) , que Alonso de Ulloa tradujo al espafiol con el titulo:
Didlogo de las empresas militares, y amorosas (Leén de Francia, en casa de Guilliel-
mo Roville, 1562). Esta edicién espafiola es sin duda mds completa que la italiana
y la francesa, pues Ulloa incluye “un razonamiento a esse propdsito, del magnifico
sefior Ludovico Domeniqui” (comentador italiano), y afiade “a esto las empresas
heroicas, y morales, del sefior Gabriel Symeon” (traductor al francés). Necesarios
para la verdadera comprensiéon de lo que el “género literario” de las empresas re-
presenté en el siglo xvi y xvii, son los tratados de Scipione Borgagli, Delle Imprese,
1578; y el de Ercole Tasso, Della realtd e perfezione delle imprese, 1612,



376 NOTAS NRFH, XXVIII

servird para determinar sus caracteristicas: /) En la divisa debia haber
una justa proporcién entre el cuerpo (grabado) y el alma (mote). En
los emblemas, ademds del mote se incluian varios versos explicativos al
modo de un epigrama. 2) Su significado no debia ser tan claro que cual-
qulera pudiera comprenderlo, ni tan oscuro que se necesitara ser adi-
vino. En los emblemas esta dificultad desaparecia, pues los versos que
se afiadian al pie del grabado servian para explicarlo. 3) La figura hu-
mana no se debia representar y de hacerlo deberia ser sélo en funcién
alegérica; Alciato no hizo tal distincién y en sus emblemas aparece la
figura humana cuando su pensamiento asi lo requiere. 4) E1 mote debe
ser en lengua distinta a la del autor de la divisa; los autores espaiioles
mezclaron el latin y el espafiol sin regla fija. Los emblemas de Alcia-
to, ademads de las diferencias anotadas, divergian de las divisas en su
funcién y propdsito. Las divisas hacian referencia a hechos pasados, los
emblemas contenian una ensefianza moral para aplicar al futuro*. Pa-
ralelamente a los emblemas aparecieron las empresas que venian a re-
presentar la funcién de los emblemas, pero siguiendo las ya sefialadas
“reglas académicas” de las divisas, y concentrando su contenido a un
asunto particular °

Si partiendo de las consideraciones precedentes analizamos las Em-
presas de Saavedra Fajardo y las opiniones de la critica sobre ellas, en
seguida se pone de manifiesto la falta de correspondencia entre éstas y
la obra, y la confusién en el uso de los términos emblema y empresa. El
origen es siempre el mismo: el amplio estudio que a modo de introduc-
cién coloca Vicente Garcia de Diego en su edicién de las Empresas (Clds.
Cast., 1927). En efecto, Garcia de Diego no establece distincién entre
empresa y emblema; y propone como antecedente de la obra a Saave-
dra Fajardo, los Emblemata politica (1618), de Jacobo Bruck Anger-
munt: “Tenemos que admitir —dice—, después de la comparacién de las
Empresas con esta obra, que Saavedra la conocié, y que fue este libro el
modelo en que nuestro autor se inspir6 al resolverse a escribir el tratado
de educacién del principe 7.

4 Informacién mds completa se encontrard en el libro de MarIo PRrAz, cit. supra,
nota 1.

5 Alonso Lépez Pinciano en su obra Philosophia antigua poética, ed. Alfredo
Carballo Picazo, Madrid, 1973, sefiala las diferencias en los siguientes términos: “So-
lamente se ata al autor de la Emblema a poner 4nima y cuerpo en ella ... dtase tam-
bién la Emblema a no tratar cosa particular, porque en tal caso seria Empresa, la
qual dista de aquélla en poce mis que lo dicho, digo, en que la Empresa mira a res-
pecto particular siempre” (I, p. 296). “Las Empresas buenas y perfectas ... no han
de tener figura de hombres, y atin que el mote no sea muy largo” (I, p. 298).

6 Prél. cit.,, p. xxix. Basan sus opiniones en Garcia, entre otros, los siguientes
criticos: JUAN Luis ALBORG, que sefiala: ‘“Parece seguro que Saavedra conocié esta obra
y aun que debi6 servirle de inspiracién para su propésito general; ademds, muchos
de los emblemas del alemdn han sido imitados por Saavedra, y algunos —dice Gar-
cia de Diego— ‘estrictamente copiados’” (Historia de la literatura esparfiola, Madrid,
1967, t. 2, p. 883). ANGEL GONZALEZ PALENCIA dice: “Saavedra aplica la representa-
ci6n de empresas a la teoria de educacién de Principes, siguiendo de cerca a Jacobo
Bruck Angermunt en sus Emblemata politica (1618), dedicados al Emperador Matias.
También demuestra Garcia de Diego que Saavedra conoci6 este libro y lo utilizé
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En principio, lo dnico que ambas obras poseen en comun es el tema
general: la educacién del principe. Pero aun asi resulta que el libro de
Bruck no es nada mds que uno de los varios que se publicaron antes de
la aparicién de las Empresas7. Por otra parte, el libro de Bruck, como su
titulo indica, es una coleccién de emblemas (54 en total); el de Saave-
dra Fajardo lo es de empresas. Los emblemas de Bruck, siguiendo en
ellos la tradicién emblemdtica, constan de un mote, un grabado y unos
versos explicativos; las empresas de Saavedra sélo poseen el mote y el
grabado. Bruck representa la figura humana en la mayoria de sus em-
blemas —en varios de ellos en primer plano—; Saavedra, consciente de
su arte, evita su uso, no sin que a veces sienta que las reglas se lo prohi-
ban, como sucede en la empresa 20, donde después de sefialar un ejem-
plo propicio indica: “Con él pudiéramos significar también (si permi-
tieran figuras humanas las empresas) al que nace para ser rey” (I, p. 183).

Es cierto que tanto Bruck como Saavedra incluyen unas reflexiones
en prosa a continuacién de cada emblema o empresa, pero esto también
era practica general en la época. En Espafia, por ejemplo, Diego Lépez
lo hace en su edicién del libro de Alciato, Declaracion magistral sobre
los emblemas (Najera, 1615). Pero, incluso aqui hay una diferencia bi-
sica entre Saavedra y Bruck. La extensién de los comentarios de Bruck,
sorprendentemente sistemdtica, oscila entre dos paginas y media o tres;
en Saavedra no existe regla y la extensién parece depender mas que del
tema, de la inspiracién del momento en que la escribié; asi se explica
que, por ejemplo, la empresa 77 tenga s6lo dos paginas y que la 50 ten-
ga 31.

Si de estos detalles de conjunto pasamos ahora a los particulares, de
nuevo encontramos que las afirmaciones de Garcia de Diego no tienen
fundamento sélido y que a lo méximo representan una interpretacién.
Garcia de Diego dice: “Un breve anilisis demostrard cémo en unos em-
blemas se ha inspirado o ha podido inspirarse Saavedra, y cémo otros
han sido estrictamente copiados” (I, p. xxx), y encuentra afiliacién di-
recta en las empresas 11, 12, 44 y 70. Esta opinién de Garcia de Diego,
formulada en 1927, podria haberse superado hace tiempo si los estudio-
sos de la obra de Saavedra hubieran tratado de comprobar sus afirma-

alguna vez como modelo” (Del “Lazarillo” a Quevedo, Madrid, 1946, p. 251). CEsar
SiL16 CortEs en su libro Maquiavelo y su tiempo (Madrid, 1946) no sélo sigue a Gar-
cia de Diego, sino que en lo referente a los modelos de Saavedra en las Empresas lo
cita extensamente en las paginas 118-119. En fin, Francisco AvALA en El pensamiento
vivo de Saavedra Fajardo (Buenos Aires, 1945) lleva al extremo la posicién de Gar-
cia de Diego: Saavedra es, dice, “un escritor que sigue modelos y métodos de compo-
sicién literaria habituales, hasta el punto de que no hay obra suya que no pueda
valer como un ejemplo mis -y, por supuesto, muy notable— de algtin género culti-
vado antes de él hasta el cansancio” (p. 19).

7 Entre los libros de emblemas dedicados a un principe que precedieron a la
publicacién de las Emgpresas destacan: Giulio Cesare Capaccio, Principe tratto dagli
Emblemi dell’dlciato (Venecia, 1620), dedicado a Federico II de Urbino; Justus
Reifenberg, Emblemata politica (Amsterdam, 1632); Marcus Zuerius Boxhornius,
Emblemata politica (Amsterdam, 1635) . Para mayor informacién véase el libro de
Mario Praz citado anteriormente.
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Frcura 1

SAAVEDRA, num, 11 E MBLEMA XXV.
Usus BEAT.

Son las palabras el semblante del dnimo; ) —
por ellas se ve si el juicio es entero o que- CE“ malt Campana ﬁ”ngdpd,’mr,ybi ;Pﬂ

brado. Para significar esto se buscé otro : : oerit,
cuerpo mds noble y proporcionado, como Fif mmmedmcor;f ore TupEAgerss.

es la campana, simbolo del principe, ... Sic preprium 4’”"“"'14’*/“’0/“‘”&4”’;{”"”’
Asi el principe es un reloj universal de Ejm cim uftum Vs labefactat opus.
sus estados, los cuales penden del movi- Nec juvat innumeras ﬁ,bj,ﬂi‘« conderelegee,

miento de sus palabras; con ellas o gana : ¥ it
o pierde el crédito, porque todos procu- .S‘mmoqmdld&ﬁ onte [equattrs erit.

ran conocer por lo que dice su ingenio, Nen '”?*?:f’d Ratie:non kgt‘l uffay fed Usus,
su condicién e inclinaciones. Jultisie pepslos culsws tn erbe BEAT.

ciones antes de hacer uso de ellas. Analicemos ahora brevemente cada
uno de estos casos.

La empresa 11, que segiin Garcia de Diego corresponde al emblema
25 de Bruck, representa una campana en una torre; no existe torre en
Bruck, pero sin duda el motivo central del grabado es el mismo, si sal-
vamos las diferencias de detalle que ya por definicién existen entre el
emblema y la empresa 8. Establecida la semejanza, conviene sefialar que
el simbolo, aun siendo raro, ya lo habia utilizado en un sentido similar

8 “En la Empresa no ha de auer cosa que no signifique, y en las Emblemas pue-
de auer ornato y compafifa, y es necesario suppuesto que siempre se pintan como en
quadros, y por lo menos se acompafian de tierra y cielo, y assi puede auer arboles
y plantas y lexos mas de manera que se conozca lo que es principal y lo que es
acessorio y ornato” (Orozco y Covarrubias, op. cit., citado por KARL Lubwic SELIG,
“La teoria dell’emblema in Ispagna: i testi fondamentali”, Conwivium, 23 (1955),
p. 414. En nuestro ejemplo, en el emblema, la campana se encuentra suspendida en
el aire sobre una ciudad cuidadosamente representada y en la que se divisan nume-
rosas personas.
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Ficura 11

SAAVEDRA, ndm. 12 EMBLEMA. XLI
> o InTutA QU INDECORA.

El que miente no puede resistir a los ra-
yos de la verdad, significada por el sol,

asf en ser uno, como en que deshace las Non agusle mufcas ungue ferive lever,
tinieblas y ahuyenta las sombras, dando Sors,Virtus, Natura Ducums contraria -ynlguﬂ,

a las cosas sus verdaderas luces y colores;
como se representa en esta empresa, don-

Hisproprsesfines tranfily[Jenocet.

de, al paso que se va descubriendo por los Nec fas Pri'”“”'_"°rf’ 'ﬁ" crevogum:

horizontes el sol, se va retirando la noche, Hes ynlgare aliguidnec fapwiffe decer, .

vy se recogen a lo obscuro de los troncos Summa petant  fumme gmmﬁvin Corpere mentels
las aves nocturnas. Picks bumiles bumslis querat &5 ornstopes.

Theodorus Beza en su Emblemata (Génova, 1580), y que las proyeccio-
nes que se hacen a partir del grifico son distintas en ambos casos: el
correcto uso de las leyes en Bruck; la prudencia que el principe debe te-
ner en el uso de la palabra en Saavedra (ver fig. I). La empresa 12 se
supone imitacién del emblema 41, pero aqui las semejanzas, si las hay,
son tan minimas, que Henkel y Schéne las clasifican en su Emblemata
bajo distintas categorias: la empresa en la categorfa I ‘“Makrokosmos”,
y el emblema en la IV “Tierwelt/Tiere der Luft”? (ver fig. IT). La em-
presa 44, se dice, proviene del emblema 32 (Garcia de Diego, por error,
hace referencia al emblema 31). En ambos casos los grabados represen-
tan una culebra, y si bien la idea general que tratan de representar es
la misma, lo hacen desde puntos de vista diferentes. Los mismos graba-
dos, de acuerdo con sus respectivas aproximaciones, contienen una dife-
rencia bisica: en la empresa la culebra se enrosca en unas matas, de modo

9 Emblemata. Handbuch zur Sinnbildkunst des xvi. und xvii. Jahrhunderts, ed,
de Arthur Henkel y Albrecht Schéne, Stuttgart, 1967.
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Ficura 111

SAAVEDRA, num. 44 EMBLEMA. XXXII.

Nurxquax SAt Caurs.

Dudoso es el curso de la culebra, torcién-
dose a una parte y otra con tal incerti-
dumbre, que aun su mismo cuerpo no

sabe por dénde le ha de llevar la cabeza; Teverwsms cutntis Pracdens bene pravides omwes;
sefiala el movimiento a una parte, y le Et (wa Confilio d;‘rg;g‘}g{}g bone,
hace a 1a contraria, sin ue feje.‘(‘s hgenas Subdolus interdsum guin bec perverterss Errar:
sus pasos ni se conozca la intencién de su _ b S
viaje. Asf ocultos han de ser los consejos oA fors pravifu fregerie Arte operas. o
y designios de los principes. Nadie ha de NunQuAM SAT CAurte jdcxena‘fperigcrx.tpf&
alcanzar a dénde van encaminados, pro- Cantio fit major guin adhibenda res,
fj“r‘;“d‘) .i‘gitar a aquel gran G}‘l’ber“aqm Frans gnoniam fatlss Comes adftat, Cerporist nmbra,

e lo criado, cuyos pasos no hay quien , ¢! I

pueda entender. Genfilig asttarems fFaws prewsss ipfamali.

que la cola no sabe dénde estd la cabeza; en el emblema la culebra se
encuentra enroscada en forma circular y la cabeza estd mordiendo la cola
(ver fig. III). Finalmente, con relacién a la empresa 70 dice Garcia de
Diego: “En un emblema tan singularmente raro como el ultimo del
libro de Bruck [ntiimero 54], un tronco de un drbol abrazado por una co-
rona real que se rompe al henderse el 4rbol, y que constituye la empresa
70 de Saavedra, no es posible ver, ni aun apurando todas las sutilezas,
sino una pura copia” (I, p. xxxii). De nuevo aqui la semejanza es mas
aparente que real. Primeramente, los grabados no son del todo exac
tos: en la empresa, el drbol es joven y vigoroso; causan la hendiduras dos
brazos semejantes que tiran de las ramas del drbol en direcciones opues-
tas. En el emblema, por el contrario, se representa a un viejo roble que,
decrépito, se abre. Saavedra quiere con ello indicar que la divisién des-
truye a la monarquia; Bruck sefiala que la degeneraciéon en las leyes, al
igual que el viejo roble se abre por medio, deshace a la monarquia (ver

fig. IV).
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Ficura IV

EmrrLema, LIV,

Sic ConTRIT £TAsS,

SAAVEDRA, num. 70

O Rens vegorum, Pni"[m & ultima finis,

Uno es el cuerpo de la Republica, y una eA [uls pendent hec moderantc D o
a de ser el alma, que la gobierna. ... Esta 5 % bens 2 Lo ¢
empresa lo representa en el 4drbol corona- Qua guantumy, dss bene firma legeregantur ;
do, que significa el Reyno, de quien si eArtansen hec tandem certaruinamanct,
tirarén dos manos, aunque sean animadas Cernis ut annofe jain [Wmma cacumine guercus
de una misma sangre, le desgajarin, y eArent, &8 medso corpore ruptaruit!

quedard rota, y imitil la Corona, ... Hetimmotaguidem quam-pluresfloruit annos,

Seterreinclinansy nuncperituracadst.

Antes de valorar excesivamente los resultados de estas observaciones,
es oportuno recordar aqui en qué consistia la originalidad en la tradi-
cién emblemdtica. Juan de Horozco y Covarrubias dice al respecto en
su Emblemas morales (Segovia, 1589) : “Para Emblema no importa sea
propia o sea ajena, porque no se mira sino a lo que ensefia” 1%, Es decir,
se buscaba no tanto el grabado cuanto el uso que de ¢l se hacia. Y es
precisamente en este sentido que la obra de Saavedra Fajardo representa
una culminacién original. En efecto, en las Empresas se une lo mejor
de la tradicién de las divisas y emblemas con el propésito de los tratados
sobre la educacién del principe. Pero Saavedra, en su personalismo, se
aleja de la sistematizacién del tratado para escribir una coleccién de
ensayos. Bruck, a pesar del cardcter personal de su obra, no consigue su-
perar lo metddico del tratado. Por otra parte, el estilo de ambos libros
es igualmente diverso: Bruck prefiere el periodo ampuloso a imitacién
de Cicerdn, Saavedra el conciso de Ticito.

10 Cit. por K. Lupwic Sruie, art. cit,, p. 415.



382 NOTAS NRFH, XXVIII

El estilo de las Empresas ha sido ya estudiado en numerosas ocasiones
y, sobre todo desde Garcia de Diego, justamente ponderado. Por ello,
mis que un estudio detallado, lo que me propongo ahora es destacar al-
gunos aspectos relegados por la critica, al mismo tiempo que establezco
el cardcter ensayistico de la obra.

Al hablar del contenido de las Empresas, se ha hecho referencia una
y otra vez a los innumerables tratados politicos que precedieron a la
obra de Saavedra, si bien siempre limitdndose a una tediosa enumera-
cién de autores, titulos y fechas, sin que en realidad se pasara al anali-
sis comparado de los mismos. Vamos a cotejar aqui brevemente la obra
de Pedro de Rivadeneira, considerada insistentemente como uno de los
posibles modelos de Saavedra, y que, por representar un desarrollo, se-
gun mi opinién, opuesto al de las Empresas, servirdi mejor para demos-
trar el cardcter ensayistico de éstas. El titulo completo del libro de Ri-
vadeneira es Tratado de la religion y virtudes que debe tener el principe
cristiano para gobernar y conservar sus estados, contra lo que Nicolds
Magquiavelo y los politicos deste tiempo ensefian. Rivadeneira considera
a su obra un “tratado”, y, en efecto, lo es, y por ello su exposicién es
sistemdtica. Saavedra, por el contrario, titula a la suya Idea de un prin-
cipe. .., con lo que hace clara referencia al caricter reflexivo y asiste-
mitico de la misma (ademds de su afiliacién platénica) . Es mds, el final
del titulo, “representada en cien empresas”, refuerza esta posicién, ya
que si en la primera edicién se podia interpretar literalmente, pues efec-
tivamente constaba de cien empresas, en las sucesivas afiadi6 el autor una
mis sin modificar el titulo, con lo que cien se convierte ahora también
en una expresién para indicar muchas. Rivadeneira escribe un “tratado
de la religién y virtudes que debe tener el principe cristiano”, donde
lo de “principe” queda subordinado a lo de “cristiano”. El cardcter idea-
lista se acentda atn mds, en las dltimas palabras del titulo, “contra lo
que Nicolds Maquiavelo y los politicos deste tiempo ensefian”. Claro
estd, el término “politico” significa aqui seguidor de Maquiavelo, si bien
para Rivadeneira lo era cualquiera que pretendiera separar la religién
del arte de gobernar. En realidad, los tratados politicos desde mediados
del siglo xvi y durante el siglo xvn pueden reunirse, seglin su aproxima-
cién filoséfica, en dos grandes grupos: aquellos seguidores mds o menos
moderados de Maquiavelo, y los que partiendo de las doctrinas con-
trarreformistas se le oponian decididamente. A este segundo grupo per-
tenece Rivadeneira y por ello escribe un “tratado de la religién y virtu-
des” del “principe cristiano” dirigido contra “los politicos”, Saavedra
estd mds preocupado con la realidad prictica y asi escribe sobre un
“principe politico”, pero consciente de la connotacién negativa que la
palabra poseia en su tiempo y para reflejar sus fuertes convicciones mo-
rales, su principe es “politico-cristiano” 1. De cste modo, las Empresas
representan un puente de comunicacién entre los que con excesivo prag-

11 Pedro Barbosa Homen nos da testimonio del cambio de significado del tér-
mino “politico” en su obra, Discursos de la juridica y verdadera razén de estado ...
contra Magquiavelo y Bodino y los demds politicos de nuestro tiempo sus secuaces,
Coimbra, 1626. En el “Prefacio general” dice que la palabra politico, al igual que
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matismo, como Maquiavelo, subordinaban la religion a la razén de es
tado, y los que con un idealismo tedrico desmesurado, como Rivadenei-
ra o el Quevedo de Politica de Dios, gobierno de Cristo, anteponlan la
religion a la razén de estado.

Las diferencias entre ambas obras se harian mds profundas si ahora
cotejaramos los textos, pero béstenos con lo ya indicado para demostrar
la necesidad que hay de analizar las Empresas en su contexto y no a la
luz de las posibles semejanzas externas con otras obras de su época. Parte
de la confusién proviene, sin duda, de haber considerado a las Empresas
como un tratado sobre la educacién de los principes. De ahi que los
estudiosos de la obra se negaran, por ejemplo, a aceptar la afirmacién
de Saavedra Fajardo cuando dice: “He procurado que sea nueva la in-
vencién” (I, p. 9). Naturalmente, Saavedra sabia que el contenido de
sus empresas no era nuevo; la novedad estaba en la interpretacion, en
su personal replanteamiento del problema, en la actualizacién del pasado
con su experiencia del presente y, en una palabra, en haber escrito una
coleccion de ensayos sobre el tema 12, Saavedra escribe las Empresas en su
edad madura no en busca de gloria, sino porque sentia la necesidad de
comunicar sus pensamientos, y quizds en el deseo de replantearse pro-
blemas tan fundamentales en un momento en el que la caida de Espaifia
era ya inminente, y cuya precipitacién se debia precisamente a la forma
de gobierno de sus reyes. Por ello escribe para que “no se perdiesen con-
migo las experiencias adquiridas en treinta y cuatro afios que, después
de cinco en los estudios de la Universidad de Salamanca, he empleado
en las cortes mas principales de Europa, siempre ocupado en los negocios
publicos” (I, p. 8). No domina en las Empresas, el cardcter diddctico,
sino el reflexivo, y por ello sus ensayos carecen de método, de sistema;
compuso su obra, dice, “escribiendo en las posadas lo que habia discu-
rrido entre mi por el camino” (I, p. 7) . Como ensayista, para él no sélo
son importantes las ideas, sino la forma artistica en que éstas deben de
ser representadas: “Con estudio particular he procurado que el estilo sea
levantado sin afectacién, y breve sin oscuridad” (I, p. 10). En la tradi-
cién ensayistica, si hubiéramos de establecer relaciones, dirfamos que el
estilo de los ensayos de Saavedra estd mds préximo a Bacon que a Mon-
taigne, pero manteniendo en todo momento un sello saavedriano que
lo hace peculiar. La prosa de la Empresas es aforistica, de perfodo breve,
muy cercana al estilo de Tdcito, cuya obra cita Saavedra repetidamente
en sus ensayos. Tales caracteristicas requieren que su lectura sea lenta
y que cada empresa sea considerada como una unidad independiente.

Como ensayista, Saavedra recoge la tradicién de su época, y valién-
dose de aquello que era patrimonio comin lo reelabora en una nueva
interpretacién basada en sus experiencias personales. Tal es lo nuevo
en su obra, y no los “materiales” con los que desarroll6 sus ensayos, pues
¢l mismo dice que se ha “valido de ejemplos antiguos y modernos” (I,

sucedié con hereje, habia perdido su significado original para pasar a designar a los
seguidores de Maquiavelo.

12 JouN C. DowLiNG en su libro Diego de Saavedra Fajardo, traduce al inglés
—con mucho acierto— la palabra “empresa” por el término “essy”.
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p- 12). Adn mds, en ocasiones, por decoro, disfraza las referencias con-
cretas a su momento, buscindoles origen clisico 3. Son, pues, las Em-
presas no una imitacién de innumerables fuentes, como hasta aqui ha
dicho la critica, sino una culminacién en la tradicién literaria del ba-
rroco, y Saavedra es el mas genuino representante del ensayo filosofico
espafiol del siglo xvn ¥,

Jost Luis GoMEZ MARTINFzZ
The University of Georgia, Athens,

LA ETICA DE MACHADO

Antonio Machado, aquel hombre, en el buen sentido de la palabra,
bueno, segun se definiera ¢l mismo en célebre ocasién, sorprende por el
acendrado sentido ético que a lo largo de toda su vida manifiesta en
verso y prosa. Este es acaso uno de los secretos de su inmensa populari-
dad en el mundo de hoy, al siglo de su nacimiento y a los 40 afios aproxi-
madamente de su muerte. En una sociedad moralmente desquiciada, como
es la espafiola de hoy, la lectura y relectura de Machado reconforta; es
una esperanza y casi una promesa de regeneracién ética. El pais que ha
sido capaz de producir un Antonio Machado no puede perderse defini-
tivamente en el fango de la ruindad, de la envidia y del abuso. Quizd
lo que mas ganemos o hayamos ganado en estos afios con ia frecuenta-
cion de Machado sea una confrontacién decidida con nuestra propia
desesperacién. Creo que estas nociones son del dominio comuin, pero
también que nunca se ha tratado de sistematizar las referencias, o mejor
dicho, las manifestaciones machadianas de su propia intimidad étical.

Ya en las primeras poesias, las escritas al filo del 900, encontramos
adjetivos pesimistas y dolientes {amarga tierra), suficientemente destaca-
das por la critica; expresiones que pertenecen desde luego al horizonte
lirico del Modernismo, pero no por ello hay que olvidar que esos adje-
tivos se dan en un momento inicial —y también jay! ulterior— de Anto-

13 En la empresa VI hay un excelente ejemplo al particular. Saavedra estd ha-
blando sobre la poesfa y la dedicacién del rey a ella y dice: “No parece que conviene
al principe, porque su dulzura suspende mucho las acciones del &nimo, y, enamo-
rado de sus conceptos el entendimiento, como de su canto el ruisefior, no sabe dejar
de pensar en ellos, y se afila tanto con la sutileza de la poesia, que después se em-
bota y tuerce en lo duro y dspero del gobierno; y, no hallando en ¢l aquella delecta-
cién que en los versos, le desprecia y aborrece y le deja en manos de otro” (I, p. 66).
En una nota al margen de la pdgina dice Saavedra que proviene de Aristételes, pero
¢no pensarfan asi sin necesidad de conocer a Aristételes, la mayoria de los funciona-
rios conscientes del reinado de Telipe IV?

14 Un resumen de este estudio, bajo el titulo de “Reflexiones ante las Empresas
de Saavedra Fajardo”, fue presentado como ponencia en Toronto (agosto de 1977),
en el VI Congreso de la Asociacién Internacional de Hispanistas.

1 Cf, sin embargo, GEOFFREY RiBBANs: Antonio Machado (1875-1939). Poetry and
integrity, London, 1975.



